Nom de la partie : 


Étude acquise par l’entreprise _______

étude de marché

Prévision de ventes pour l’année prochaine (2009)
Résultats de l’étude menée entre avril et septembre de l’année écoulée
Prévisions de la demande de produits A : 

La demande de produits A devrait augmenter de 50 à 60%.

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits B : 

Le produit B n’est pas encore commercialisé. Il est par conséquent particulièrement difficile d’anticiper les comportements des consommateurs. La demande peut néanmoins être estimée à près de 20% de la demande de produit A.
Prévisions de la demande de produits C : 

Le produit C n’est pas encore commercialisé. Il est par conséquent particulièrement difficile d’anticiper les comportements des consommateurs. 

Prix facturé : 1 000 UM    GRATUIT !!!!
étude de marché

Prévision de ventes pour l’année prochaine (2010)
Résultats de l’étude menée entre avril et septembre de l’année écoulée
Prévisions de la demande de produits A : 

La demande de produits A devrait augmenter de 25%.

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits B : 

La demande de produits B peut être estimée à environ 30 à 40 % de celle des produits A 

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits C : 

Le produit C n’est pas encore commercialisé. Il est par conséquent particulièrement difficile d’anticiper les comportements des consommateurs. 

Prix facturé : 1 000 UM

étude de marché

Prévision de ventes pour l’année prochaine (2011)
Résultats de l’étude menée entre avril et septembre de l’année écoulée
Prévisions de la demande de produits A : 

L’augmentation de la demande de produits A devrait être inférieure à 10%.

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits B : 

La demande de produits B pourrait augmenter de 100 %

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits C : 

Le produit n’étant pas encore commercialisé, toute prévision est aléatoire. La demande de produits C pourrait néanmoins s’élever à 10 à 15 % de la demande de produits A. 

Prix facturé : 1 000 UM

étude de marché

Prévision de ventes pour l’année prochaine (2012)
Résultats de l’étude menée entre avril et septembre de l’année écoulée
Prévisions de la demande de produits A : 

La demande de produits A devrait diminuer de moins de 10%.

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits B : 

La demande de produits B devrait augmenter de 20 à 30%.
Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits C : 

La demande de produits C pourrait être à peu près de 25% par rapport à celle des produits A.
Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prix facturé : 1 000 UM

étude de marché

Prévision de ventes pour l’année prochaine (2013)
Résultats de l’étude menée entre avril et septembre de l’année écoulée
Prévisions de la demande de produits A : 

La demande de produits A devrait diminuer de 5 à 10%.

Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits B : 

La demande de produits B pourrait augmenter de 5 à 10%.
Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prévisions de la demande de produits C : 

La demande de produits C pourrait augmenter de 20 à 30%.
Les résultats de cette étude sont estimés à prix, communication et qualité constante sur le marché.

Prix facturé : 1 00 UM

étude sur les motivations des consommateurs
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2008. Elle concerne le produit A
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


350 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


400  réponses

C’est un produit de qualité : 


200  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

30 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 100 est considéré en général comme élevé
Prix facturé : 1 000 UM    GRATUIT !!!!
étude sur les motivations des consommateurs
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2009. Elle concerne le produit A
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


390 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


300  réponses

C’est un produit de qualité : 


200  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

110 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 90 est considéré en général comme élevé
Prix facturé : 1 000 UM

étude sur les motivations des consommateurs
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2010. Elle concerne le produit A
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


400 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


280  réponses

C’est un produit de qualité : 


190  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

130 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 80 est considéré en général comme élevé
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2010. Elle concerne le produit B.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


300 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


400  réponses

C’est un produit de qualité : 


280  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

  20 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 110 est considéré en général comme élevé
Prix facturé : 1 000 UM

étude sur les motivations des consommateurs
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2011. Elle concerne le produit A.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


420 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


270  réponses

C’est un produit de qualité : 


170  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

140 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 70 est considéré en général comme élevé
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2011. Elle concerne le produit B.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


340 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


330  réponses

C’est un produit de qualité : 


290  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

  40 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 95 est considéré en général comme élevé
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2011. Elle concerne le produit C.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


300 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


500  réponses

C’est un produit de qualité : 


190  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

  10 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 195 est considéré en général comme élevé
Prix facturé : 1 000 UM
étude sur les motivations des consommateurs
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2012. Elle concerne le produit A.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


440 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


260  réponses

C’est un produit de qualité : 


160  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

140 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 60 est considéré en général comme élevé
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2012. Elle concerne le produit B.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


400 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


300  réponses

C’est un produit de qualité : 


250  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

  50 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 85 est considéré en général comme élevé
L’enquête a été menée auprès de 500 acheteurs entre avril et septembre 2012. Elle concerne le produit C.
Question : Parmi les critères suivants, quels sont ceux qui ont le plus joué dans votre choix ?

Le prix était très intéressant : 


320 réponses

J’en ai beaucoup entendu parler : 


350  réponses

C’est un produit de qualité : 


200  réponses

Je fais confiance dans cette marque :

130 réponses

Le total des réponses est supérieur à 500 car les personnes interrogées pouvaient sélectionner plusieurs réponses. 

Un prix supérieur à 190 est considéré en général comme élevé
Prix facturé : 1 000 UM

